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Elektron ticaratin anlayisi, tatbiq modellari va rogomsal iqtisadiyyat
kontekstinda strateji ohomiyyati

Xiilasa

Ragomsal texnologiyalarin siiratli inkisafi fonunda elektron kommersiya (e-commerce) qlobal
iqtisadiyyatin on dinamik sahslorindon birins ¢evrilmisdir. O, internet vo digor roqomsal platformalar
vasitasilo mohsul vo xidmatlorin se¢ilmasi, sifarisi, 6donisi vo ¢atdirilmasini tam onlayn formada
hoyata kegirorok anonovi ticarot mexanizmlorini shomiyyatli doracods doyisdirir vo hom bizneslor,
hom ds istehlakgilar tiglin yeni imkanlar yaradir. OECD-nin torifino osason, elektron kommersiya
yalniz avtomatlagdirilmig sistemlor vasitosilo rosmilosdirilon sifariglori ohato edir vo bu yanasma
miiasir dovrdo B2B, B2C, C2C va C2B modellarinin inkisafi ilo logistika, roqomsal 6danis vo onlayn
marketing elementlorini birlogsdiron kompleks ekosistemin formalagsmasina sabab olmusdur. Natico
etibarilo, elektron kommersiya qlobal ticaratin strukturunu yenidon formalasdiran vo iqtisadi
somaraliliyi artiran roqomsal iqtisadiyyatin osas istiqgamatlorindon biri kimi ¢ixis edir.

Acar sozlar: elektron kommersiya, rogomsal ticarat, onlayn alis-veris, rogomsallasma, ragamsal
iqtisadiyyat

Umid Veliyev

Azerbaijan State University of Economics
https://orcid.org/0009-0003-1911-1739
umidveliyev411@gmail.com

The Concept of Electronic Commerce, Application Models,
and its Strategic Importance in the Context of the Digital Economy

Abstract

In the modern digital era, electronic commerce (e-commerce) has emerged as a highly dynamic
and strategically important sector of the global economy. By enabling the online selection, ordering,
payment, and delivery of goods and services through automated digital systems, e-commerce
fundamentally transforms traditional trade and reshapes consumer behavior. According to the OECD,
only transactions formalized via such systems are classified as e-commerce, and today this sector
operates as an integrated ecosystem encompassing B2B, B2C, C2C, and C2B models, logistics,
digital payments, and online marketing. As a result, e-commerce plays a key role in the digital
economy by increasing efficiency, enhancing consumer satisfaction, and transforming global trade
structures.
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Giris
Elektron kommersiyanin nazari asaslar1 klassik todqiqatcilar torafindon XX asrin sonlarindan
etibaron sistemlogdirilmoya baslanmisdir. Zwass (1996) elektron kommersiyan1 biznes informasiya-

sinin miibadilasi, omaliyyatlarin elektron sokilds icrasi vo biznes miinasibatlorinin telekommuni-
kasiya sabokolori vasitesilo qurulmasi kimi xarakterizo edir.

Creative Commons Attribution-NonCommercial 4.0 International License (CC BY-NC 4.0) 117


https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/
https://doi.org/10.36719/2663-4619/125/117-122
mailto:umidveliyev411@gmail.com

ELMI IS Beynolxalq EImi Jurnal. 2026 / Cild: 20 Sayx: 1/ 117-122 ISSN: 2663-4619
SCIENTIFIC WORK International Scientific Journal. 2026 / Volume: 20 Issue: 1/117-122 e-ISSN: 2708-986X

Tarixi inkisaf nozordon kecirildikdo, aydin goriiniir ki, elektron kommersiya avvalco miiossisolorarasi
EDI sistemlori iizorindo formalasmis, daha sonra iso internet texnologiyalarinin inkisafi ilo genis
kiitlolor iigiin olgatan olan platformalara, onlayn magazalara vo mobil totbiqlora ke¢misdir. Bu
tokamiil noticosindo elektron kommersiya yalniz omoliyyatlarin elektron qaydada aparilmasi
mexanizmi yox, hom do global bazarlara ¢ixig, rogomsal marketing, fordilosdirilmis istehlakg¢1
tocriibasi vo yeni biznes modellorinin asas horokotverici qlivvasine ¢evrilmisdir.

Elektron kommersiya ilo elektron biznes arasinda forq elmi odobiyyatda miihiim sokilds
vurgulanir: elektron kommersiya asason onlayn satig va sifarislorin icrasi ilo mohdudlasdig: halda,
elektron biznes rogomsal marketing, logistika, miistori xidmatlori, torofdas inteqrasiyasi vo IKT-nin
biznes modellaring totbiqi kimi daha genis foaliyyat sahalorini ohato edir. Buna gors do miiasir
yanasmalarda elektron kommersiya elektron biznesin torkib hissasi vo roqomsal igtisadiyyatin osas
komponentlorindon biri kimi gobul olunur (Laudon vo Traver, 2024). Qlobal soviyyado e-commerce-
in siirotli inkisafi innovativ 6donis sistemlori, slini intellekt osasli tovsiyslor, omnichannel
strategiyalar, transsorhad ticarat vo platforma iqtisadiyyati ilo miisayist olunur ki, bu da onun hom
iqtisadi, ham da sosial tesirini artirir vo mévzunun nazari va praktiki aktualligim giiclondirir.

Tadqgiqat

Rogomsal iqtisadiyyat (digital economy) — roqomsal infrastruktur, molumatlar vo sobokalor
{izorindo qurulan faaliyyot ndvlorinin mocmusudur. ABS Iqtisadi Tohlil Biirosunun (BEA) vo OECD-
nin 6lgma yanasmasina asason, roqomsal iqtisadiyyat {i¢ asas komponentdon ibaratdir: (1) roqomsal
imkan yaradan infrastruktur (internet sobokolori, IT avadanliglari, program tominati), (2) istirak¢ilar
arasinda qarsiligl alagoni tomin edon rogomsal vasitogilor vo platformalar (masslon, marketpleyslor,
aqreqatorlar, virtual ticarot meydangalari), (3) elektron kanallar vasitosilo togdim olunan rogomsal
mallar vo xidmotlor (rogomsal mozmun, bulud xidmotlori, abuno modellori) (BEA, Defining and
Measuring the Digital Economy, 2019; OECD, Going Digital Measurement Roadmap, 2022). Bu
baximdan e-commerce roqomsal iqtisadiyyatin asas elementlorindon biridir, ¢iinki o hom texnoloji
infrastrukturu, hom do bazar mexanizmlarini birlosdirir.

Bu sahodo osas anlayislar bir-birini tamamlayir: transsorhod elektron kommersiya alici vo
saticinin mixtalif 6lkalords yerlosdiyi vo emaliyyatlarin beynslxalq kanallarla hayata kegirildiyi
ticaroti ifado edir; bu mosalo UTT-nin Elektron Kommersiya iizro Is Proqrami gorgivesinda, xiisuson

“elektron Otlirmolora” gdémriik riisumlart izro moratorium kontekstindo miizakiro olunur (WTO,
1998—indiki dovr; Reuters, 2024). Platforma vo marketpleyslor saticilarla alicilari birlagdiron
coxtorafli roqomsal infrastrukturlar olub, OECD tarafindon raqomsal iqtisadiyyatin asas vasitagilori
kimi giymaetlondirilir (OECD, 2022). ©lagqs modellorino B2B, B2C, C2C, C2B vo B2G daxildir
(Laudon & Traver), “ndvbati nasil” anlayisina iso mobil cihazlar tizorindon sifaris vo 6donislori ohato
edon m-commerce daxildir (TechTarget, 2022); tarixi baximdan EDI miiasir e-commerce-in ilkin
formasi hesab olunur (Zwass, 1996). Praktikada bu modellor tez-tez kombino olunur: ERP/EDI asasli
B2B, onlayn porakonds satis (B2C/D2C), frilanser vo kraud platformalar1 (C2B), eloco do elektron
tenderlor (B2G) genis yayilib; kanal arxitekturasinda onlayn magazalar, marketpleyslor, abuna osasl
xidmatlor vo mobil/sosial kommersiya Ustiinliik togkil edir (Pearson). Strateji olaraq e-commerce
omoliyyat xorclorini azaldir, bazar miqyasini va transsorhad ticarati genislondirir (WTO), platforma
iqtisadiyyat1 vo soboka effektlori yaradir (OECD, 2022) vo tosirinin diizgiin qiymatlondirilmasi {i¢lin
standartlagdirma vao statistik 6l¢mo holledici shomiyyat dasiyir (OECD, 2019).

Mosalon, B2C modelinds boyiik onlayn porakondogi mobil totbiq iso salir vo miistoriyo oflayn
magazada QR-kod skan etmokls sifarisi onlayn tamamlamaq imkani yaradir — bu, e-commerce ilo
omni-kanalliligim birlogsmosidir. C2C modelindo istifadogilor marketpleysdo geyim vo elektronika
kimi ogyalart satir, platforma iso 6donisi vo catdirilmani toskil edir. Transsorhod e-commerce
modelinda bir 6lkonin alicis1 digar 6lkenin saticisindan mohsul sifaris edir, platforma ise avtomatik
gomriik riisumlarini hesablayir vo beynoalxalq dasiyict vasitesilo catdirmani togkil edir. Abuno
modelindas, masalon, video axin xidmati istifadagiys ayliq 6denisle rogomsal mozmuna ¢ixis verir —
bu halda elektron kommersiya fiziki moahsul deyil, rogomsal xidmat iizorinds qurulur.
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Miiasir dovrda elektron ticarat (e-commerce) mallarin vo xidmatlorin sifariginin, ddonisinin vo
icrasinin elektron rabito kanallar1 vasitosilo hoyata kegirilmosini ifade edir. OECD metodologiyasina
goro, e-commerce yalniz veb-formalar, EDI vo API kimi xiisusi interfeyslor tizorindon rosmilogdirilon
sifariglori ohato edir; elektron pogt yazigsmalar1 bu kateqoriyaya daxil edilmir ki, bu da statistik
doqiqlik vo beynolxalq miiqayiss iigiin vacibdir (uaipit.com, 2021). Akademik odobiyyatda anlayis
daha genis sorh olunur vo tarixi baximdan B2B EDI modellorindon internet platformalari vo
marketpleyslora dogru inkisaf etmisdir (uaipit.com, 2021). Azorbaycanda elektron ticarst miivafiq
hiiquqi vo texnoloji infrastruktur tizorindo formalasir: foaliyyot “Elektron ticarat hagqinda’ Qanunla
tonzimlonir (ealegislation.com, 2023), elektron omoliyyatlarin hiiquqi qiivvesi “Elektron imza va
elektron sonad haqqinda” qanunvericiliklo tomin olunur (cesd.az, 2022), etibarli roqomsal
identifikasiya Asan Imza texnologiyasi vasitasilo hoyata kegirilir (e-gov.az, 2023), ani va tohliikesiz
Odonislor iso Azorbaycan Morkozi Bankinin Instant Payments System (IPS) sistemi sayosindo 24/7
rejimindo miimkiin olur vo bu, xiisusilo KOS-lar iigiin onlayn satislarin olgatanligini artirir
(Azorbaycan Morkozi Banki, 2022).

Dordiinciisti, Digital Trade Hub of Azerbaijan (DTH) vo Azexport.az platformalarinin
yaradilmasi ilo dovlot-6zal torofdasligina osaslanan ticarst-ixrac ekosistemi formalagsmisdir. Bu
platformalar Azarbaycan sirkatlorine mallarini hom daxili, hom do xarici bazarlarda tanitmaq imkant
verir. Onlar e-imza vo elektron sonad dovriyyasi vasitesilo ixrac proseslorini roqomsallagdirir vo
beynolxalq bazarlara ¢ixis manealorini azaldir (Ereforms.gov.az, 2023; Observatory of Public Sector
Innovation, 2022).

Elektron ticarot Azorbaycanda 2005-ci il tarixli ganunla tonzimlonir vo bu foaliyyat {i¢lin xiisusi
lisenziya tolob olunmur; sahibkarin vergi orqanlarinda qeydiyyati vo VOEN-o malik olmasi
kifayotdir. ©lagolondirici orqan kimi Azarbaycan Respublikasmin Igtisadiyyat Nazirliyi ¢ixis edir.
Olkoda elektron 6denis infrastrukturu 2008-ci ildon etibaron formalasmis vo ohomiyyatli dorocodo
genislonmisdir (Ticarat Idarasi, 2020). Miiasir morhalods bazar platforma osash vo ixrac yoniimlii
modelos kecid edir: yerli sirkotlor marketpleyslordon, eloco do DTH vo Azexport vasitosilo transsorhad
e-commerce mexanizmlarindan istifads edir; bu sistemlor “vahid pancara” prinsipi ila elektron imza
vo rogomsal identifikasiyani inteqrasiya edir (Ereforms.gov.az, 2023). Nagdsiz vo ani 6donislorin
inkisafinda Azorbaycan Moarkozi Banki torofindon totbiq olunan IPS sistemi miihiim rol oynayir vo
onlayn omoliyyatlara etimadi artirir (Azorbaycan Morkozi Banki, 2022). Asan Imza texnologiyasi
mosafodon miiqavilo vo sonad imzalanmasmi miimkiin edir, etibarli e-commerce va abuno
iqtisadiyyatinin inkigafin1 destoklayir (e-gov.az, 2023). Statistik monitoring iso Azarbaycan Ddvlot
Statistika Komitasi torofindon aparilir vo International Telecommunication Union ilo amokdasliq
¢argivasindo beynalxalq standartlara uygunlasdirilir (Azorbaycan Dovlot Statistika Komitasi, 2022).

C2B/C2C modelindo fordi saticilar mohsullarin1 marketpleyslordo yerlosdirir, alicilar 6donisi
onlayn edir, platforma iso catdirilma tosdiqlononadok vasaiti saxlayir; miibahisalor elektron imza
vasitasilo mosafodon hall olunur ki, bu da kicik sahibkarlarin roqomsal ticarats siiratli inteqrasiyasini
tomin edir (dth.az, 2023). Transsorhod modelds yerli istehsal¢ilar DTH/Azexport platformalar:
vasitasilo mohsullarini xarici bazarlara ¢ixarir, ixrac sonadlarini elektron qaydada formalagdirtb Asan
Imza ilo tosdigloyir vo 24/7 ddenislori qobul edirlor; logistika vo gémriik proseslori “vahid pancora”
mexanizmi ilo stirotlondirilir (Ereforms.gov.az, 2023). Bununla yanasi, istehlak¢1 etimadi, son
morhalo logistikasinin tokmillosdirilmasi vo molumatlarin inteqrasiyasi osas ¢agiriglar olaraq qalir;
Azarbaycan Morkozi Bankinin IPS sistemi, Asan Imza vo DTH bu problemlorin marhololi hollino
tohfo verso do, hiiquqi vo texniki standartlarin davamli yenilonmaosi zoruridir (Azorbaycan Morkozi
Banki, 2022; e-gov.az, 2023).

Elektron ticarot (e-commerce) bu giin sadoco satis aloti deyil, iqtisadiyyatin roqomsal
transformasiyasinin on mithiim drayverlorindon biridir. O, istehsalgilari, tochizatgilari, alicilart vo
dovlat qurumlarini vahid rogomsal miinasibatlor sisteminda birlosdirir; burada informasiya, 6donislor
vo logistika sinxron igloyir. Miiasir diinyada e-commerce sonaye vo maliyyadon tutmus tohsil vo
sohiyyaya godar biitiin asas sahoalori shats edir.
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Bu modelloar istirak¢ilarin tipi, sovdologmolorin strukturu, monetizasiya iisullar1 vo texnologiya-
laria goro (sado onlayn magazalardan tutmus global marketpleyslora vo blok¢eyn platformalarina
gador) forglonir. Beynolxalq tocriibads bes asas tip forqlondirilir: B2B, B2C, C2C, C2B va B2G; hor
birinin 6z spesifikasi, bazar nigosi vo strateji ohomiyyati var (Laudon vo Traver, E-commerce 2024.:
Business, Technology, Society, Pearson, 2024).

1. B2B modeli (Business-to-Business)

B2B modeli sirkotlor (tochizatcilar, istehsalgilar, distribyutorlar vo korporativ miistorilor) arasinda
elektron qarsiliqli alagalari shats edir vo boylik hacmli amoliyyatlar, formallagdirilmis prosedurlar vo
yliksok avtomatlagdirma ilo sociyyolonir; bu modelin asasint ERP, CRM vo EDI kimi korporativ
idaraetmao sistemlori toskil edir. B2B kommunikasiya xorclori azaldir, tochizat zoncirini siiratlondirir
vo satinalmalart soffaflagdirir; mosolon, Alibaba.com 190 6lkadon 10 milyondan ¢ox miiossisoni
birlosdirorok global B2B ekosistemi formalagdirmis, Avropada Europages vo ThomasNet, ABS-da
iso Amazon Business oxsar funksiyalar yerino yetirmisdir (OECD, Unpacking E-commerce, 2019).

Azorbaycanda rogomsal satinalma vo ticarot B2B.az vo Azexport.az vasitasilo — Digital Trade
Hub of Azerbaijan (DTH) ekosistemino inteqrasiya olunmus sokildo — hoyata kecirilir
(Ereforms.gov.az, 2023). Bu sistemlor yerli sirkotlorin xarici bazarlara ¢ixigini, beynalxalq
tenderlordo istirakini vo onlayn sévdalosmolorin Asan Imza ilo rosmilosdirilmasini tomin edir.

Nimuno: Azorbaycanda bitki yaglari istehsalgis1 mohsullarin1 Azexport.az-da yerlosdirorok
Avropa vo ya Asiyadan sifariglor gobul edir, ixrac sonodlorini roqomsal sokildo formalagdirir vo
Odonislori ani 6donis sistemlari ilo alir. Bu, B2B modelinin 6lkonin ixrac potensialini neco artirdigini
gostorir.

2. B2C modeli (Business-to-Consumer)

B2C modeli bizneslo son istehlak¢i arasinda elektron qarsiligli slagoni ohato edon vo onlayn
magazalar, mobil totbiglor vo marketpleyslor vasitosilo hoyata kegirilon on genis yayilmis e-
commerce formasidir. Amazon, eBay, Walmart, Alibaba vo JD.com kimi qlobal platformalar, eloco
do regionda Wildberries vo Ozon siini intellekt vo boyiik verilonlordon istifads edorok fordilosdirilmis
tokliflor formalagdirir; masalon, Amazon-da satislarin toxminan 35%-1 tovsiyo sistemlorinin payina
diistir, JD.com iso logistika, 6donis vo anbar proseslorini vahid rogomsal ekosistema inteqrasiya
edorok Cindo 24 saatliq ¢atdirmani tomin edir (OECD, Unpacking E-commerce, 2019).

Azorbaycanda B2C modelini Bravo.az, Kontakt Home, Baku Electronics, Lider Tech foal totbiq
edir: onlayn kataloqlar, ani 6donislor (IPS, Apple Pay) vo elastik endirim sistemi toklif olunur. Miiasir
tendensiya — omnikanalliliq (omnichannel): alic1 saytda sifaris verib onlayn 6dayir vo mohsulu fiziki
magazadan gotliriir. Bu inteqrasiya miistori sadiqliyini artirir vo geri qaytarmalar1 azaldir
(TechTarget, 2022; Laudon vo Traver, 2024).

3. C2C modeli (Consumer-to-Consumer)

C2C — wvasitogi platformalar tizorindon fiziki soxslor arasinda ticarotdir. O, paylasim
iqtisadiyyatinin (sharing economy) asasin1 tagkil edir. Qlobal niimunalar: eBay, Etsy, OLX, Facebook
Marketplace, Airbnb, Vinted. Platformalar elan yerlosdirmo, qiymat toyini, ¢atdirilma vo 6donisin
daxili servislorlo idarasini tomin edir.

Mosalon, Airbnb vasitosilo fordi soxslor vasitogisiz monzil kirayo verir, Etsy iso 7 milyondan gox
ol islori ustasini birlogdirir. Azorbaycanda Tap.az oxsar funksiyani yerina yetirir: giindslik 100 mina
yaxin aktiv elan yerlosdirilir.

C2C modeli kigik saticilart dostokloyir, shalinin maliyys inkliizivliyini artirir vo raqomsal
texnologiyalar sayosindo bazar1 har kos {igiin slgatan edir (OECD, The Digital Economy Outlook,
2020). Azorbaycanda Asan Imza vo mobil 6donislor sayasindo onlayn omaliyyatlarda tohliikosizlik
va etimad yiiksalir (e-gov.az, 2023).

4. C2B modeli (Consumer-to-Business)

C2B — fordi icragilarm sirkstlora xidmat, mohsul vo ya mozmun toklif etdiyi modeldir. Gig
iqtisadiyyat1 vo roqamsal frilansin inkisafi ilo xiisusi aktualliq qazanib.
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Qlobal niimunalor: Upwork, Fiverr, 99designs, Freelancer.com, YouTube Partner Program.
Azorbaycanda Freelance.az, Birja.az vo ixtisaslasmis IT-birjalar1 iizorindon dizayn, torciimo,
marketing, proqramlasdirma xidmatlori toklif olunur.

Bu model amok bazarindaki doyisikliklora ¢evik reaksiya verir, 6ziinlimoasgullug, innovasiya vo
xidmaot ixraci iiglin imkanlar yaradir. Masoalon, azorbaycanli qrafik dizayner Fiverr iizorindon Avropa
sifariggisi ilo isloyorok onlayn 6donis alir vo rogomsal portfelini formalasdirir (ILO, World
Employment and Social Outlook, 2023).

5. B2G modeli (Business-to-Government)

B2G — biznesls dovlat strukturlar: arasinda roqamsal satinalma, tender vo hesabat sistemloridir.
Model dovlst sektorunda soffafligi artirir, korrupsiya risklorini azaldir vo KOS-larin ddvlot
sifariglorindo istirakini stimullasdirir.

Azorbaycanda B2G infrastrukturu tender.gov.az portali iizorindon, Asan Imza vo eGov Payment
Gateway ilo inteqrasiya olunmus sokilds isloyir: sirkotlor miiraciati toqdim edir, sonadlori imzalayir
vo Odonisi tam onlayn alir. Oxsar sistemlor: Al-do TED (Tenders Electronic Daily), ABS-da
SAM.gov, Conubi Koreyada yiiksok effektivliyi ilo tanman KONEPS (World Bank, Digital
Governance Report, 2022).

6. Yeniva hibrid e-commerce modellori

Rogomesal ticarat stiratlo tokamiil edir vo forqli modellorin elementlorini birlosdirir.

7. D2C (Direct-to-Consumer) — istehsalgilarin vasitogilorsiz birbasa satislart. Nimuno: Nike,

Apple, Glossier 6z onlayn magazalar1 vo loyalliq programlari ila.

8. S28 (Subscription-to-Service) — roqomsal xidmotloro abuno (mas., Netflix, Spotify, Adobe

Creative Cloud).

9. M-commerce (Mobile commerce) — smartfon va totbiglor vasitasilo mobil satislar; Cinds onlayn
tranzaksiyalarin 70%-don ¢oxu mobil cihazlardan edilir.
10. Social commerce — alis-verisin birbasa sosial sobokolordo aparilmasi (Instagram Shopping,

TikTok Shop).

Azorbaycanda elektron ticarat, xiisusilo m-commerce, mobil internet istifadogilorinin artmasi vo
ani 0doniglorin (IPS) yayilmasi fonunda siiratlo inkisaf edir; Kontakt Home, Bravo vo Librastore kimi
parakondagilor inteqrasiya olunmus 6danisli mobil totbiglor toqdim edirlor (Azarbaycan Morkozi
Banki, 2022). Rogomsal ekosistemdo B2B, B2C vo B2G modellori strateji tosirino gora A sinfino
daxil olaraq ixrac yoniimlii inkisafi, kiitlovi istehlaki vo dovlat satinalmalarinda soffaflig1 giiclondirir
(Azexport.az, Digital Trade Hub), C2C vo C2B modellari iso (Tap.az, frilans platformalar1) bazarin
genislonmaosi va dzliniimosgulluga tohfs veron tamamlayici rol oynayir. D2C, m-commerce vo social
commerce kimi hibrid modellor yiiksok innovasiya potensialina malikdir.

Dovlotin normativ-hiiquqi bazasi ( “Elektron imza va elektron sanad haqqinda”, 2004; “Elektron
ticarat hagqinda”, 2005) vo Asan Iimza kimi hollor omoliyyatlarin tohliikesizliyini tomin edorok
platformalarin yayilmasim siirotlondirir, COVID-19-dan sonra iso bazar kaskin bdyiimiis, 2019—
2024-cii illords e-ticarat dovriyyasi iki dofodon ¢ox artmis vo onlayn 6donislorin pay1 32%-dan 70%-
9 yiiksalmisdir (Azorbaycan Markozi Banki, 2022).

Noatica

Yuxaridaki tohlil gostorir ki, Azorbaycanda elektron ticaratin inkisafi texnoloji, institusional vo
sosial amillarin sinerjisi naticasinds formalagsan dinamik prosesdir. Rogomsallasmanin siirotlonmosi,
IKT savadliligimm artmasi, geniszolaqli internetin ol¢atanlig1 vo roqemsal 6denis infrastrukturunun
giliclonmasi e-commerce-in milli iqtisadiyyatin dayaniqli seqmentina ¢evrilmosing sorait yaratmigdir.
Azorbaycanin global rogomsal igtisadiyyatda rogabat qabiliyyatini artirir.
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